
iPhoneアプリ『通勤大学MBA』マーケティング編がキャンペーン
中！マーケティング入門に最適な一冊！必須知識のマーケティン
グを通勤時間でマスターしましょう！

世界を面白くする出版社、株式会社ユナイテッド・ブックス（所在地：東京都新宿区 取締役社長
神澤享裕 http://www.unitedbooks.co.jp）は、
iPhoneアプリ カードブックとして『通勤大学MBA マーケティング』を2012年2月16日 
 にリリースしました。

カードブック/facebookページ
http://on.fb.me/yZrYQX

現在キャンペーンとして、通常定価800円の57％オフ、350円で提供しています。

iTunes Store リンク
http://bit.ly/yKUm9V

※次のような方におすすめです。

・マーケティングの領域を広く知りたい

・MBAとはどのようなことを勉強するのだろうと思っている

・入門として、さらに、復習のための一冊として活用したい

・通勤時間を有効活用をしたい
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