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「スマートフォン白書2012年版」を販売開始

～国内外で開発・普及が加速度的に進んでいるスマートフォンの全容について
精鋭アナリストの分析、公開資料・統計・ジャーナル、その他多くの協力会社
の調査結果等をもとに集大成～
━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━━

■■ 要約 ■■

マーケティングリサーチを行う株式会社クロス・マーケティング（代表取締役
社長 五十嵐幹 東京都中央区）は、リサーチ・コンサルティング活動を行う
ストラテジック・リサーチ（代表取締役 森田 進 東京都千代田区）が提供
する「スマートフォン白書2012年版」を販売開始しました。

詳細URL：http://www.cross-shop.jp/shop/goods/$/id/8464/

■ポイント■

国内外で開発・販売・普及・検証が進んでいる“スマートフォン～モバイル・
エコシステムの潮流～“について、精鋭アナリストの分析、公開資料・統計・
ジャーナル資料、協力会社の調査結果等をもとに体系的に集大成した調査報告
書。
ご好評いただいた「スマートフォン白書2010年版」、「同2011年版」に、最新
のデータや調査研究成果を反映し、内容を大幅拡充。スマートフォンの全貌を
包括的に立体検証した決定版。

■概要■

スマートフォンを軸にしたモバイル・エコシステムの潮流は、関連領域にも地
殻変動ともいえる影響を及ぼし、ICTの歴史のターニングポイントとなるほどの
大きなうねりとなっている。

本白書は、国内外で開発・普及が加速度的に進んでいるスマートフォンの全容
について、精鋭アナリストの分析、公開資料・統計・ジャーナル、その他多く
の協力会社の調査結果等をもとに集大成した調査報告書である。

https://www.prerele.com/releases/detail/5213
http://www.cross-shop.jp/shop/goods/


スマートフォン市場、業界構造、利用実態、ビジネスモデル、プラットフォー
ム、販売チャネル、マーケティング、その関連領域を含めた“多元的な構造”
としてのスマートフォンについて８００ページ余（うち本文約４８０ページ）
に渡り、体系的・総合的に編纂している。スマートフォンに関するさまざまな
視点にたった論評（紹介）なども内容に組み入れており、事業企画、開発、研
究の基礎資料としても役立てるよう、密度の濃い内容で編纂されている。

■■ 目次 ■■

序
================================================
第1部 スマートフォン市場・業界編

第1章 スマートフォン業界－概況・俯瞰分析

［1］ 新世代のスマートフォン・プラットフォームを巡る競争へ
［2］ スマートフォンとアプリ開発スタイルの変化
［3］ エコシステム体系を巡る競争
［4］ エコシステム・イノベーターとしてのアップル
［5］ スマートフォンを基点に新しい情報産業の構想”を

第2章 スマートフォン業界構造の変容

［1］ 米国調査会社の俯瞰分析より
［2］ 垂直統合型から水平分業方への変化
［3］ 台風の眼、サムスンの動向

第3章 新たな市場形成を促進するスマートフォン

［1］ 新たな市場形成の動き
［2］ スマートフォンに対する評価軸の変化
［3］ 勢いがついてきた「無線LAN＋スマートフォン」の市場
［4］ 日本市場の特性と今後のシナリオ
［5］ KDDIのiPhone 5発売で揺れるスマートフォン市場
［6］ モバイルブラウザ動向

第4章 サブジャンル間の水平展開・影響を促進するスマートフォン

［1］ スマートフォン市場の構造的な傾向
［2］ 両雄（アップル／グーグル）の戦略比較
［3］ グーグル／Android路線の課題
［4］ 開発コミュニティの重要性
［5］ 小括

第5章 スマートフォン／タブレット端末／端末OS市場概況

［1］ 概況



［2］ スマートフォン端末メーカー／ベンダー別の市場シェア
［3］ 好調を持続するAndroidスマートフォン

第6章 スマートフォン市場動向（海外）

［1］ 米国
［2］ 欧州
［3］ アジア

第7章 スマートフォン市場動向（国内）

［1］ 国内スマートフォン市場概況
［2］ 国内スマートフォン市場の注目点
－スマートフォンに関する行動・意識調査（国内）

第8章 タブレット型端末市場動向（海外）

［1］ タブレット型端末市場の予測分析紹介
［2］ 法人需要の開拓が鍵を握るタブレット端末
－“嵐の前の静けさ“が漂うタブレット端末市場
－XOOMで巻き返しを狙うモトローラ
－ノートPCにとって代わる可能性があるタブレットPC

第9章 タブレット型端末市場動向（国内）

［1］ 国内大手モバイルキャリアの取り組み動向
［2］ 企業におけるタブレット端末の導入動向
－低価格が進むタブレット端末

第10章 スマートフォン・アプリ市場

［1］ スマートフォン・アプリ市場動向（海外）
［2］ スマートフォン・アプリ市場の変容（海外・国内）

第11章 スマートフォン法人向け市場

［1］ 法人ユーザーのニーズ動向
［2］ 企業向けスマートフォン・アプリケーションのライセンス販売動向

第12章 スマートフォンの利用実態・アンケート調査結果

［1］ スマートフォン機種／OSごとの利用動向・人気調査
［2］ J.D.パワーズ（J.D. Power）の調査結果
［3］ GfKの調査結果
［4］ AdMob社の調査結果
［5］ 「PC WORLD」誌の調査結果
［6］ ブロードバンド・リポーツの調査結果
［7］ スマートフォンのビジネス・ユースに対する期待・満足度



================================================
第2部 ビジネスモデル／サービスモデル編

第1章 主要スマートフォン・プラットフォームのビジネスモデル特性

［1］ スマートフォン特有の技術進化・市場発展形態
［2］ PCとの親和性を重視した設計
［3］ プラットフォーム／エコシステムの優位性を巡る競争
［4］ Android型エコシステム体系の評価・動向分析
［5］ iPhone型イノベーション
［6］ 「iPhone 4S」に関する評価と今後の展望

第2章 マイクロソフトが推進するスマートフォン・エコシステム

［1］ マイクロソフトのスマートフォン市場本格参入
［2］ パートナー重視路線を再構築
［3］ Windows Phone 7の新機軸で目立つ点
［4］ 豊富な機能を標準搭載するWindows Phone 7.5
［5］ Windows Phone 7向け開発ツール
［6］ Windows Phone 7の潜在力
［7］ Windows Phone 7のマーケティング戦略

第3章 Windows Phone 7.5（Mango）の動向と展開予測

［1］ Windows Phone 7.5で狙う新機軸
［2］ コミュニケーション、使いやすさ、エコシステムの三位一体を追及
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［6］ スマートフォンとストレージ・クラウドの結合
［7］ “ノマドワーキング”を促進するタブレット型端末
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第5章 利用拡大が予想されるパーソナル・クラウド

［1］ パーソナル（個人向け）クラウド概説
－端末の区別を無くしてしまうパーソナルクラウド
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［1］ セキュリティリスクを拡散させるスマートフォン
［2］ スマートフォン向けアプリケーションに潜むウィルス

第3章 課金・料金体系

［1］ 料金プランの見直し動向
［2］ トラフィック増加に対する課金負担をめぐる問題
［3］ スマートフォンの維持費節約で注目を集めるモバイルWiMAX

第4章 プライバシー保護問題

［1］ 蔓延するユーザのプライバシー侵害の問題
［2］ スマートフォン・プラットフォームの欠陥が露呈

第5章 技術的制約の課題

［1］ 深刻化するスマートフォンのバッテリジレンマ問題
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［1］ 電磁ハザード問題
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［2］ タッチスクリーン搭載の多機能端末に関する特許紛争
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［2］ 日本Androidの会
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付章A 代表的なスマートフォン機種／タブレット機種（国内）と特徴
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付章H モバイル／スマートフォン関連アワード
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https://www.prerele.com/releases/date_list/2012/01
http://www.google.com/calendar/event?action=TEMPLATE&dates=20120118%2F20120119&text=%E3%80%90%E3%83%AC%E3%83%9D%E3%83%BC%E3%83%88%E8%B2%A9%E5%A3%B2%E3%80%91%E3%80%8C%E3%82%B9%E3%83%9E%E3%83%BC%E3%83%88%E3%83%95%E3%82%A9%E3%83%B3%E7%99%BD%E6%9B%B82012%E5%B9%B4%E7%89%88%E3%80%8D%E3%82%92%E8%B2%A9%E5%A3%B2%E9%96%8B%E5%A7%8B&details=https%3A%2F%2Fwww.prerele.com%2Freleases%2Fdetail%2F5213


※製本はバインダー製本になります。 製本版には、付章資料集PDF版が付属します。
※製本とCD-ROMには、別途送料500円頂戴いたします。

詳細URL：http://www.cross-shop.jp/shop/goods/$/id/8464/

■■ 本件に関するお問い合わせ先 ■■

株式会社クロス・マーケティング
Cross Shop 販売窓口担当
Tel：
Fax：
Mail：
Facebook：http://www.facebook.com/crossshop.jp
twitter：http://twitter.com/cross_CS
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