
【株式会社SBSマーケティング】スターバックスと西武園ゆうえ
んちのビジネスから見る『消費を促す or
利益をあげるテクニック』

支援会社と事業会社での実務経験をベースに、主にBtoB（企業間取引）分野のマーケティングや
販売促進、集客に関連したコンサルティングサービスを提供している株式会社SBSマーケティング
は、「スターバックスと西武園ゆうえんちのビジネスから見る『消費を促す or
利益をあげるテクニック』」ページを2023年07月06日（木）  に公開しました。

スターバックスの「プリペイドカード残高の消失」、西武園ゆうえんちの「発行日に使い切らな
ければ無駄になってしまう独自通貨」は、顧客や消費者に対して「使わないと勿体ない」と思わ
せる心理効果を誘引します。「使わないと勿体ない」を誘引する3つの心理事象を含めて解説して
います。

（記事ページの項目）
■ビジネスモデルとも言えるスターバックスの「カード残高の消失」
■西武園ゆうえんち独自の「西武園通貨」
■残高や独自通貨の消費を誘引するトリガーに
■顧客や消費者に「使わないと勿体ない」と思わせる心理テクニック3例
■最後に

▼詳しくはこちらをご覧ください。
https://sbsmarketing.co.jp/marketing/encourage-consumption-or-profitable-techniques-
2023-07/

▼日々の実務に役立つ情報を公開しています。どうぞご覧ください。
https://sbsmarketing.co.jp/blog/

■問い合わせ先
企業名：株式会社SBSマーケティング
事業内容：マーケティング、集客、販売促進に関するコンサルティング業務 など。
URL：https://sbsmarketing.co.jp/contact/
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