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『中国ライフスタイル白書2011-GDPで世界第2位が確実視される中国と都市生活者層の実態-
』調査報告書の販売を開始

～
中国生活者のライフスタイルに関する統計データ満載、5大都市での独自調査や現地調査の結果も
多数収録！中国消費者のライフスタイルを読み解く羅針盤！ ～

>> 『中国ライフスタイル白書2011』 資料詳細・販売ページ
http://surveyreport.planidea.jp/products/detail.php?product_id=414
============================================================

マーケティング・リサーチ＆コンサルティングサービスを提供するPLANiDEA LLC.
（プラニディア合同会社 神奈川県横浜市）
は、ビジネス情報およびマーケティング情報を提供する株式会社日本能率協会総合研究所による
調査報告書 『中国ライフスタイル白書2011-
GDPで世界第2位が確実視される中国と都市生活者層の実態-』 の販売を開始しました。

>> 『中国ライフスタイル白書2011-GDPで世界第2位が確実視される中国と都市生活者層の実態-』
http://surveyreport.planidea.jp/products/detail.php?product_id=414

【資料概要】

中国生活者の今がわかる！中国生活者の現状を豊富な国内外最新公表データを基に解説、巨大な
中国マーケットに挑戦するための生きた必携資料！

中国のGDPは、2010年末現在で日本を抜き世界第2位となりました。GDPに占める消費の割合はGDP
世界第1位のアメリカよりは低いものの、新車販売台数では世界トップとなるなど、小売市場の急
速な成長は目覚しいものとなっています。また、第12次5ヵ年計画では、これまでの外需中心から
内需、特に消費を拡大させていくことが主眼とされています。このような潮流の中で、これまで
の消費は、都市部の一部富裕層が消費を牽引してきましたが、所得水準の上昇に伴い都市部生活
者全体、さらには内陸部都市へと中国全土に拡大をみせています。今後、中国市場を攻略する上
で、エリア特性や世代間特性を捉えることは、ますます重要になってくると思われます。

本書
『中国ライフスタイル白書2011－GDPで世界第2位が確実視される中国と都市生活者層の実態－』
においては、中国に関連する様々なデータの収集・整理・分析を行い中国の今を把握すると同時
に、そこに暮らす中国人生活者の意識・行動を理解するために、中国都市部に居住する20～59歳
の生活者層を対象とした実態調査を毎回実施しております。今回は、対象エリアを5大都市
（北京・上海・広州・成都・瀋陽）
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に拡大し、また、健康・美容に関する意識・実態も追加いたしました。本書が、日本・日系企業
の中国市場におけるマーケティング活動の一助になることを切望いたします。

【資料目次】

第1章 中国のエリア区分

1-1. 行政区分
1-2. 3大地域区分
1-3. 6大地域区分
1-4. 7大地域区分
1-5. その他地域区分

第2章 中国人のライフスタイルに関する基本データ

1. 総人口
2. 男女別人口
3. 世帯数・世帯人員数
4. 都市部・農村部人口
5. 教育程度・教育段階人口
6. GDP
7. 一人当りのGDP
8. 地区別GDP
9. 都市部・農村部世帯収入
10. 可処分所得、エンゲル係数、物価指数
11. 物価
12. 貯蓄動向
13. 都市部世帯の消費支出と耐久消費財普及状況
14. 農村部世帯の消費支出と耐久消費財普及状況
15. 生活習慣・健康関連

第3章 中国主要5都市 （北京市・上海市・広州市・成都市・瀋陽市）
生活者ライフスタイル調査－調査結果の分析－

3-1.
中国主要都市（北京市・上海市・広州市・成都市・瀋陽市）生活者ライフスタイル調査の概要

3-2. 回答者の属性

1. 地域別
2. 男女別
3. 年齢別
4. 世帯人数
5. 家族構成
6. 職業
7. 世帯年間総収入



3-3. 調査結果

1. 生活満足度
2. 生活水準
3. 充実させたい生活分野
4. 今後の生活に対する考え方
5. 現在の健康状態
6. 自身の健康への配慮・関心
7. 健康に関して関心がある事柄
8. 普段気になる事柄
9. 症状改善のために漢方薬を利用したもの
10. 症状改善のためにサプリや西洋薬を利用したもの
11. 症状改善のために鍼灸や気功等を利用したもの
12. 薬やサプリメントの購入場所
13. 自身の容姿に対する意識
14. 自身の容姿に対する満足度
15. 美容のためにしていること
16. 入浴の頻度
17. 洗髪の頻度
18. 総資産額
19. 貯蓄額
20. 貯蓄目的
21. 投資物件
22. 乗用車保有状況
23. 乗用車保有車種
24. 乗用車の購入計画
25. 夕食時の外食頻度
26. 飲酒頻度
27. 食生活で気をつけていること
28. 最近3ヶ月での食品購入状況
29. 最近3ヶ月でのノンアルコール飲料購入状況
30. 最近3ヶ月での酒類購入状況
31. 最近3ヶ月でのファーストフード店利用状況
32. 耐久消費財の所有状況
33. 最近1年間での耐久消費財の購入状況
34. 最近3ヶ月での日用品購入状況
35. 最近3ヶ月での化粧品購入状況
36. 最近3ヶ月での医薬品購入状況
37. 日帰り旅行回数
38. 宿泊国内旅行回数
39. 海外旅行回数
40. 今後の海外旅行計画
41. 普段行っているスポーツ活動
42. 普段行っている趣味・娯楽活動
43. メディア利用状況
44. 平日のテレビ視聴時間
45. 平日のインターネット利用時間
46. 好きなブランドの国・地域



47. インターネットショッピング利用状況
48. デパート・ショッピングセンター利用状況

第4章 中国人のライフスタイル関連データ （中国機関実施データ）

・ マイホーム購入者消費調査アンケート
・ マイホーム購入者消費研究
・ 2009年中国の都市部における女性消費調査
・ 2009年広州におけるマイホーム購入者消費調査
・ 2009年秋季インテリア消費調査
・ 3.15家具消費満足度と関心度調査
・ 2010年長江デルタ都市住民居住環境調査
・ 2010年中国住民飲料消費習慣調査
・ 2010年中国住民外食習慣調査
・ 中国飲食状況調査
・ 2010年315中国ベビー消費品質状況
・ 消費者のインスタントラーメン購買 : ブランド>味
・ 女性薬調査報告
・ 2009中国家庭用薬箱調査報告
・ 2010中国補給型健康食品の使用及び効果調査報告
・ 2009年消費者が最も満足した印象のブランド
・ 機能化粧品の消費調査
・ 美髪大調査結果報告
・ 都市女性季節の変わり目スキンケア製品消費調査
・ 自動車消費315
・ 2009年自動車消費調査
・ 純電気自動車の未来についてのあなたの見方は？
・ 自動車内の財産の安全をどのように確保しているか？
・ 3月8日  婦人デーを迎えて・女性が最も好む車種の調査
・ 自動車調査 : どういったことが自主ブランドの実力を表すか
・ 2009中国自動車ファッション流行トレンド大調査
・ 2009年4月  文具市場の消費者注目度調査報告
・ 2010中国3D消費者認知調査報告
・ 2009年第一四半期のスポーツシューズ消費調査報告（千人版）
・ 中国ネットユーザーの旅行余暇生活及び海外旅行消費状況調査
・ ベビー服調査
・ 女性下着購入調査
・ アパレル業界トレンド調査アンケート
・ 中国ネットユーザー生活状況調査
・ 中国の都市生活コスト
・ 80後プレッシャー調査
・ 中国

Generated by ぷれりり・プレスリリース
https://www.prerele.com

https://www.prerele.com/releases/date_list/2011/03
http://www.google.com/calendar/event?action=TEMPLATE&dates=20110308%2F20110309&text=%E3%80%8E%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E3%83%A9%E3%82%A4%E3%83%95%E3%82%B9%E3%82%BF%E3%82%A4%E3%83%AB%E7%99%BD%E6%9B%B82011-GDP%E3%81%A7%E4%B8%96%E7%95%8C%E7%AC%AC2%E4%BD%8D%E3%81%8C%E7%A2%BA%E5%AE%9F%E8%A6%96%E3%81%95%E3%82%8C%E3%82%8B%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E3%81%A8%E9%83%BD%E5%B8%82%E7%94%9F%E6%B4%BB%E8%80%85%E5%B1%A4%E3%81%AE%E5%AE%9F%E6%85%8B-%E3%80%8F%E8%AA%BF%E6%9F%BB%E5%A0%B1%E5%91%8A%E6%9B%B8%E3%81%AE%E8%B2%A9%E5%A3%B2%E3%82%92%E9%96%8B%E5%A7%8B&details=https%3A%2F%2Fwww.prerele.com%2Freleases%2Fdetail%2F1794
https://www.prerele.com/releases/date_list/2009/04
http://www.google.com/calendar/event?action=TEMPLATE&dates=20090401%2F20090402&text=%E3%80%8E%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E3%83%A9%E3%82%A4%E3%83%95%E3%82%B9%E3%82%BF%E3%82%A4%E3%83%AB%E7%99%BD%E6%9B%B82011-GDP%E3%81%A7%E4%B8%96%E7%95%8C%E7%AC%AC2%E4%BD%8D%E3%81%8C%E7%A2%BA%E5%AE%9F%E8%A6%96%E3%81%95%E3%82%8C%E3%82%8B%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E3%81%A8%E9%83%BD%E5%B8%82%E7%94%9F%E6%B4%BB%E8%80%85%E5%B1%A4%E3%81%AE%E5%AE%9F%E6%85%8B-%E3%80%8F%E8%AA%BF%E6%9F%BB%E5%A0%B1%E5%91%8A%E6%9B%B8%E3%81%AE%E8%B2%A9%E5%A3%B2%E3%82%92%E9%96%8B%E5%A7%8B&details=https%3A%2F%2Fwww.prerele.com%2Freleases%2Fdetail%2F1794
https://www.prerele.com

