
今や食器棚もネットで決める時代？食器棚購入の決め手、第１位
はインターネット～デザインと機能性を求めるデジタル女子増加
中～

プレスリリース
2013年12月13日  

今や食器棚もネットで決める時代？食器棚購入の決め手、第１位はインターネット～デザインと
機能性を求めるデジタル女子増加中～

食器棚・キッチンボード・壁面収納などの家具メーカー 株式会社
パモウナ（本社/愛知県名古屋市港区 代表取締役社長 森
宏）はこの度、1年以内に食器棚を購入しようと考えている30代～50代の女性300人にフォーカス
し、食器棚の購入の実態について、インターネットによる意識調査を行いました。

調査期間 ：2013年11月25日  ～11月29日  
対象 ：全国の1年以内に食器棚を購入しようと考えている30代～50代の女性
既婚：275人 未婚：25人
サンプル数：300
調査方法 ：インターネット

■調査結果
全国の1年以内に食器棚を購入しようと考えている30代～50代の女性は「値段」より「質」が重要
だと考え、今後は現在使用している物よりも高い金額の商品を買おうとしている人が増加してい
ます。年齢別に今後の購入価格について見てみると、30代女性は10万円以上から20万円未満の枠
で見ると約1.6倍増。50代は20万円以上～30万円未満の枠で見ると約2倍近く増加する結果に。食
器棚の金額が10万円～20万円未満のもので、「質」に関しては機能性やデザインが重要である事
が明らかになりました。

■今や家具を決めるにもインターネット
【「家具」を買うにあたって、最終的な決め手となる情報はどこから得ることが多いですか？】
という質問に対して約40％の方が「インターネット」という回答。次いで「販売員のおすすめ」
。3番目には「その他（実物を見て判断する）」という結果でした。店頭で購入の判断をするより
、インターネットで情報収集を行い最終意思決定しているのが分かります。
年代別に見てみるとすべての年代の女性が圧倒的にインターネットにて最終決定をしているとい
う結果に。
・実際に食器棚を購入している場所は実店舗
「食器棚の購入を検討している場所はどこか？」という質問に対して約8割の女性が実店舗で購入
をしているという回答。インターネットで購入意思を固め、実際に店舗で購入するという構図が
如実に表れた結果でした。

■現在保有している食器棚の値段と今後購入しようと考えている値段の変化とは
現在、保有している食器棚の値段と、今後購入を考えている食器棚の金額を聞き、家具の購入値
段はどのように変化しているのかを調査しました。
現在持っている食器棚は10万円未満の食器棚が約44％に対して10万円以上の食器棚は約56％とい
う結果に。今後の購入値段の変化を見てみると10万円未満は約4％減り10万円～30万円未満が上昇
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しています。30万円以上は0.4％下がりました。今持っている物より購入予定金額が上がっている
のが300人の内の70人（23.3％）。また現在持っていない人も含めると98人（32.6％）となります
。一方、今持っている物より購入予定金額が下がっている人は34人（11.3％）という結果になり
ました。

■年代別に見た場合
購入金額が10万円～20万円未満の変化が大きい年代は30代。20万円～30万円未満の変化が大きい
のは50代という結果になりました。30代は購入金額が10万円以上から20万円未満の枠で見ると約1
.6倍にもなっています。また10万円未満の商品を購入したいと考えている人が減っていることか
ら全体的に購入金額が底上げされています。40代に関しては10万円未満の購入金額が1％程増加し
ているものの、10万円以上から20万円未満の枠で見ると約1.3倍増加しております。50代では他の
年代に比べて圧倒的に購入金額が高いことが分かります。約73％の人が10万円以上の食器棚を買
いたい意向となっています。また50代だけが20万円以上～30万円未満の枠で見ると約2倍近く変化
しています。

■機能やデザインが価格を凌駕する
「今後食器棚を購入する際に、1
番に重視することは何ですか？」という質問は「機能性」と「デザイン」で大きく2つに分かれま
した。1.4％ほど「機能性」が「デザイン」を上回っていますが、今後購入しようと考えている人
たちは「値段」より「質」を重視していることが分かります。今回のアンケートでは「食器棚に
対するご不満やご要望があれば、具体的にお聞かせください。」という質問も行い、「収納性が
高く、炊飯器やトースター等をまとめておける事などが希望です。」「なかなか気に入るサイズ
がない」など機能性に関する要望や不満がある事が目立ちました。

【参考】
パモウナは古くからモノづくりに対する姿勢を変えることなく、「本質」を追及し素材の「上質
さ」「色合い」「細部の仕上げ」に至るまで、実際にご使用いただいているお客様だけでなく、
これから触れていただくお客様まで私たちの「こだわり」を実感いただける喜びを提供し続けて
います。
≪商品内容≫
商品名：KM 価格：オープン価格
≪デザイン・特徴≫
・（ハイカウンター）オープンスペースを5cm低くすることにより、上部の収納部も使い易い高さ
になっています。
・継ぎ目のない美しいカウンター天板（標準天板）
・天板の幅に合わせて、上台のアイテムや下台のアイテムを選べます。
・選べるカラー
パールホワイトやその他60色のカラーオーダーに対応しています。
≪機能面≫
・フードストッカー。収納物を見せない美しい扉
・使い易い位置のマルチスペース。家電を一箇所に収納できます。
・ハイカウンターの4段引出タイプ。大満足の収納量です。
・熱に強く、耐久性に優れています。

株式会社 パモウナについて
代表者：代表取締役社長 森 宏



本社：愛知県名古屋市港区寛政町3-34
事業内容：生活家具・インテリア家具の企画・製造・販売
企業HP：http://www.pamouna.jp/

■このリリースに関するお問い合わせや取材、資料をご希望の方は下記までご連絡ください■
株式会社パモウナPR事務局：株式会社CuA united（キュアユナイテッド） 担当：細谷
TEL： ／FAX： ／MAIL：  URL：
http://cuaunited.com/
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